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Основные тенденции развития рынка органической продукции на Урале

Аннотация. Рассмотрены некоторые аспекты развития рынка органической продовольственной продукции. Выявлено, что потребительский рынок органических продовольственных товаров в России в целом и на Урале, в частности, представлен двумя основными группами продуктов: а) производимых в РФ и б) закупаемых за границей. Показано, что в условиях внутреннего кризиса и современных внешнеполитических реалий актуально самообеспечение продовольствием, и в том числе  –  органическими продуктами.

Установлено, что национальный рынок органических продовольственных товаров сформирован (имеются ёмкость,  границы и географическое покрытие рынка; инфраструктура,  ценообразование и т.п.) и находится в стадии активного развития. Рассмотрена конъюнктура рынка на примере Уральского федерального округа в целом и Свердловской области, в частности. Сделан прогноз потенциальной ёмкости рынка Уральского федерального округа  по методу расчета «снизу – вверх», показывающий рост регионального рынка, как минимум, на 22% к 2020г.

Ключевые слова: органические продукты, импортозамещение, уральский рынок,  ёмкость рынка 

Введение. Продолжающийся финансово-экономический кризис в РФ и обострение внешнеполитической обстановки актуализируют проблему продовольственного самообеспечения в целом, и обеспечения органическими продовольственными товарами (далее –  ОргПТ), в частности. 
Анализ доступных нам источников литературы показывает, что потребительский рынок ОргПТ  в России представлен двумя основными товарными группами: а) производимых в РФ и б) закупаемых за границей. Исследования различных учёных и практиков [2, 4, 5, 22, 27, 28, 29, 30, 31] показывают, что на текущий момент имеет место рост продаж и потребления ОргПТ импортного производства. Отдельные исследователи [19] говорят о полном отсутствии рынка производимых в России органических продуктов. Другие учёные говорят, что рынок  ОргПТ оценивается «… неоднозначно на государственном, предпринимательском, научном и потребительском уровнях» [21. С. 9]. 


Вышеизложенное побудило авторов  рассмотреть некоторые аспекты конъюнктуры и тенденций развития отечественного рынка ОргПТ с акцентом на  собственное производство.


Методы исследования. Исследование проведено с использованием монографического кабинетного исследования на основе таких источников, как: данные международной и российской статистики; результаты исследований отечественных и зарубежных учёных и практиков по современным проблемам экономики, управления и маркетинга экологически чистых продуктов (в том числе   – на рынке органических продовольственных товаров);  и др.


Для расчёта потенциальной ёмкости рынка (далее –  ПЕР) ОргПТ региона  (на примере Уральского федерального округа) мы использовали методические подходы к сбору данных на основе кабинетного исследования рынка УрФО. Считали целесообразным использовать метод расчета ПЕР «снизу – вверх».

Теоретико-методологические подходы к формированию рынка собственного производства органической продукции в России и на Урале.   Общеизвестно, что продовольственный рынок (рынок продовольственных товаров)  можно рассматривать как отдельную отрасль аграрно-промышленного комплекса (далее – АПК). Это также согласуется с положениями  законодательства РФ о том, что  отрасль экономики составляют производители аналогичного или непосредственно конкурирующего товара, на долю которых приходится основная часть (свыше 50%)  объёма производства такого товара [16. Ст. 2].  «На долю отраслей и предприятий третьей сферы АПК приходится 38% от общего объема производства продукции, 19% всех производственных фондов и 18% численности рабочих» [14]. Соответственно, вся третья сфера и её подотрасли (например, рынок продовольственных товаров и рынок органических продовольственных товаров) вполне могут считаться отдельными отраслями.


Применяя базисные постулаты экономической теории в части «основные признаки рынка», мы считаем, что на текущий момент национальный рынок ОргПТ сформирован и находится в стадии активного развития (табл. 1).   Из табл. 1 следует, что хотя отдельные условия и факторы реализуются не в полной мере (ёмкость,  границы и географическое покрытие рынка; инфраструктура,  ценообразование и т.п.), но отечественный рынок производства ОргПТ существует и активно развивается. При этом, темпы роста этого рынка (в среднем, 30-40%) [23, 29, и др.]  значительно опережают его фактический объём, не превышающий 0,1-2,0% от общего рынка продуктов питания [4, 8, 19, 22, 29].

Как показывают результаты различных исследований [3, 5, 6, 8, 10, 21, 23,  27, 28, 29, и др.], становлению национального рынка ОргПТ способствует множество факторов, среди которых мы выделяем, как наиболее важные, следующие:

Таблица 1 – Совокупность основных факторов, подтверждающих наличие и активное формирование современного рынка органических продуктов в РФ

	Общие условия эффективного функционирования рынка
	Проявление 

условий в виде 

конкретных 

 факторов
	Характеристика факторов

	1.  Общественное разделение труда
	Рынок ОргПТ является частью продовольственного рынка АПК
	АПК в целом и продовольственный рынок, в частности, весьма эффективно функционирует в современных реалиях.

	2.  Экономическая самостоятельность и свобода предпринимательской деятельности
	Отсутствие устоявшихся игроков, нацеленных непосредственно на производство и/или сбыт ОргПТ.


	Фирменная структура рынка ОргПТ представляет собой совокупность отдельных игроков на всех стадиях «продовольственной цепочки»:  от сельхозпроизводителей, пищевых перерабатывающих заводов до ритейлеров.

	3. Кооперация труда
	Отсутствие системных связей между участниками по всей цепочке создания стоимости.
	Процесс создания агрохолдингов и прочих структур, объединяющих все звенья «продовольственной цепочки» не принял массового характера.

	4. Наличие рыночной конкуренции 
	Имеет место монополистическая конкуренция.
	Представляет ситуацию на рынке, когда каждый из игроков не имеет значительного влияния на рынок и действует в соответствии со своими возможностями на рынок. Акцент, в основном, делается на дифференциацию; стратегическое поведение практически отсутствует.

	5. Наличие различных форм собственности
	Присутствуют следующие формы:

1) крупные и средние аграрные моно- и многоотраслевые предприятия коммерческой, государственной частно-государственной собственности; 

2) фермерские хозяйства;

3) личные подсобные хозяйства населения.
	 В России свыше 50 сертифицированных хозяйств, около 10 – производителей ОргПт. 

Практически отсутствуют компании по переработке органического сырья. 



	6. Наличие развитой инфраструктуры рынка;
	Инфраструктура находится в стадии активного формирования
	Проблемы логистики:

Не разработана система требований к транспортировке и хранению ОргПТ;

Проблемы торговли:

Преимущественно отдельные – премиальные – ритейлеры внедрили органические продукты в свой ассортимент.



	Продолжение табл. 1

	7. Географическое покрытие.
	Ограниченное 
	Абсолютное большинство продаж ОргПТ сконцентрировано в Москве и частично в Санкт-Петербурге.  

Большинство населения РФ пока не имеет доступа и не пробовало ОргПТ.

	8. Товар
	Ограниченный, узкий ассортимент товаров.

Определяется не столько потребностями консументов, сколько готовностью ритейлеров без существенных дополнительных затрат и рисков представить на полке магазина  ОргПТ.
	Основу продаж ОргПТ составляют: крупы, соки, детское питание, прочие бакалейные товары. Высокая доля детского питания говорит о готовности населения платить премиальные цены за высококачественные продукты для детей. Овощи,  фрукты и свежие мясо и птица – традиционно основные категории  ОргПТ – практически не представлены в ассортименте основных каналов сбыта.

	9. Наличие однородных товаров
	На рынке присутствует большое количество продуктов – субститутов.


	Многие продукты называются «натуральными», «чистыми», «органическими»  и «полезными» без фактического изменения процесса производства. Это препятствуют дифференциации ОргПТ, что  создаёт целый ряд «квази» - субститутов, которые для большинства потребителей обладают аналогичными свойствами за более низкую цену.

	10. Свободное ценообразование
	Отмечается наличие локального дискриминирующего ценообразование, что свидетельствует об отсутствии сформировавшегося понимания ценности

ОргПТ у профессиональных участников рынка и потребителей.


	Разница между ценами на обычные продукты и ОргПТ,  как на стадии закупки у производителя, так и на полке ритейла существенна (от 30% до 8-10 раз). 

В магазинах часть ОргПТ реализуется скорее как один из премиальных брендов, нежели как следствие осознанного потребительского спроса на продукцию с функциональными преимуществами. Цена на ОргПТ устанавливается в зависимости от готовности потребителей платить за премиальные продукты.

	11. Ёмкость и границы рынка.
	Малая емкость и отсутствие четких рамок рынка.
	Нет общей методики оценки рынка ОргПТ. Оценки емкости рынка ОргПТ различаются, также как и определение того, какие типы продуктов следует включать.

 Большинство источников сходится на том, что объем рынка ОргПТ незначителен и не превышает 0,1-2,0 % от общего рынка продуктов питания. 

 Определение четких рамок рынка ОргПТ осложняется наличием большого количества продуктов – субститутов.


1) развернувшаяся в последние 5-10 лет широкая научно-практическая дискуссия особенностей, тенденций и перспектив эволюции российского рынка ОргПТ; 

2) разработка, утверждение и введение в действие в июне 2015 г.  гармонизированного с европейскими нормативами ГОСТ Р 56508–2015 «Продукция органического производства. Правила производства, хранения, транспортирования;
3)  благоприятное сочетание двух ключевых ресурсов: 


●  не задействованная в сельском хозяйстве за последние 20 лет земля [6. С. 48];


●  дешёвая, по сравнению с индустриально развитыми странами,  рабочая сила.

4) реальный интерес и высокий потенциальный спрос  на ОргПТ у потребителей; 

5) обладание Россией рядом дополнительных преимуществ: 


● улучшение качества жизни и здоровья  населения посредством повышения качества продуктов питания; 


● создание прослойки мелких предпринимателей;


●  увеличение рабочих мест за счёт появления новых видов бизнеса; 


● предотвращение запустения сельскохозяйственных земель вследствие рационального органического земледелия;


● усиление конкурентоспособности отечественной органической продукции  на международном рынке и усиления экспортной отрасли;  и др.


Немаловажно и то, что эксперты Agroinfo не только не сомневаются в наличии в РФ национального рынка производства ОргПТ, но и подчёркивают, что принятие «адекватных» нормативных актов в области органического сельского хозяйства может привести к тому, что «…к 2020 году Россия может занять 10-15% мирового рынка
органической продукции. В стране будут работать более 15 000 сертифицированных фермеров, что  создаст 750 000 – 1 000 000 новых рабочих мест на селе с высоким уровнем дохода. Потенциал российского рынка органических продуктов оценивается в $ 700 миллиардов» [28].


Об этом же говорится и в исследовании О.Ю. Воронковой. Доказано, «… что в российских регионах имеются необходимые природно-климатические условия, ресурсный и земельный потенциал для организации (наряду с традиционной) системы ведения органического сельскохозяйственного производства. Системный анализ и оценка возможности использования мирового опыта ведения органического сельскохозяйственного производства во взаимоувязке со сложившимися традициями российского землепользования выступают предпосылкой к стратегическому развитию и укреплению позиций сельского хозяйства в системе национальной экономики» [6. С. 237]. 


В то же время, необходимо отметить, что условия развития рынка ОргПТ в разных регионах России различаются, поскольку климатогеографические условия и распределение ресурсов имеют четко выраженные региональные различия [1].  

 
С позиций нашего исследования представляет интерес Уральский федеральный округ (УрФО) в целом и его отдельные субъекты, в частности.  К настоящему времени агропромышленный комплекс УрФО  представляет собой сложнейшую систему  –  крупный межотраслевой комплекс, объединяющий совокупность различных форм собственности и хозяйствования в многоукладной экономике, направленных на производство и переработку сельскохозяйственного сырья и получения из него продукции, доводимой до конечного потребителя. «Природно-климатические и экономические условия позволяют производить в Уральском федеральном округе, в качестве основной продукции агропромышленного комплекса, зерновые и зернобобовые культуры, картофель, овощи (открытого и защищенного грунта), плоды и ягоды, а также выращивать скот и птицу, производить молоко и яйца» [24. С. 53].


В структуре АПК региона представлены следующие сельскохозяйственные организации:

1) крупные и средние предприятия  –  птицефабрики (яичного и мясного направления); комплексы по выращиванию и откорму свиней; многоотраслевые предприятия; 2) фермерские хозяйства; 3) личные подсобные хозяйства населения. К настоящему времени [9] объёмы сельскохозяйственного производства в субъектах АПК УрФО поделены следующим образом: хозяйства населения производят 49% всей агропродукции округа, сельскохозяйственные организации – 46%, крестьянские (фермерские) хозяйства, индивидуальные предприниматели – 5%.
При этом каждый субъект регионального АПК вносит  свою лепту в обеспечение населения УрФО основными видами сельскохозяйственной продукции [1].
 


Одним из пионеров производства органической продукции в УрФО является Свердловская область.    Среднегодовой индекс агропромышленного производства в Свердловской области за период 2006-2012 гг. составил 102,5 %, а по итогам 9 месяцев 2015 года – 103,5 %. За этот период произведено продукции по всем наименованиям больше, чем в 2014 году, а объёмы картофеля полностью обеспечивают потребности населения области [7]. 
Среди основных производителей ОргПТ в Свердловской области мы можем выделить ряд хозяйствующих субъектов рынка, в том числе: ООО «Сельскохозяйственное предприятие "Агроэкология"», ООО "ЭКОферма "ГАРМОНИЯ", ЗАО"Уралбиовет",  ИП Воденников А.Н. «Ваша ферма», (КФХ Дергачевой С.И.)  «Полевская ферма», ЛПХ «Бобровское», НП «ИСКРА», и др.

Таким образом, мы можем сказать, что на текущий момент рынок ОргПТ региона развивается. В данной связи считали целесообразным определить потенциальную ёмкость рынка органических продовольственных товаров для  УрФО на период до 2020 г.  


Некоторые практические аспекты определения потенциальной ёмкости рынка органических продовольственных товаров.  Как известно, в экономической практике для расчёта ПЕР используют три основных метода определения ёмкости рынка:  1) метод расчета ёмкости «снизу – вверх»; 2)  метод расчета ёмкости «сверху-вниз»; 3)  метод расчета ёмкости рынка на основе реальных продаж (табл. 2).
Таблица 2 –  Методические подходы к определению исходных данных для  расчёта ПЕР ОргПТ УрФО на основе кабинетного маркетингового исследования

	Наименование показателей 
	Общее описание
	Характеристика

	Период
	За какой период будет рассчитана ёмкость рынка?
	Прогноз на 2020 г.

	Границы рынка
	По какому региону будет рассчитана доля рынка?
	УрФО, в том числе по областям: Свердловской, Челябинской, Курганской, Тюменской 

	Критерии для расчета потенциала
	Какой показатель будет взят за основу расчета потенциальной емкости рынка – возможный уровень производства или возможный уровень потребления?
	возможный уровень
 потребления

	Аудитория
	Какая аудитория будет учитываться в расчете емкости?
	Все население от  18 и далее 

	Товарные 

группы
	Какие группы товаров будут учитываться при расчете емкости рынка?
	Только органически чистые продовольственные товары, производимые в УрФО

	Единица измерения
	Что будет являться единицей измерения при расчете емкости рынка (валюта, единица продукции или объем продукции)?
	Тыс. руб.

	Источники
	Какая информация необходима для расчета емкости рынка, источники получения данной информации?
	Данные официальной статистики, труды отечественных учёных и практиков, экспертные оценки 


Считали целесообразным использовать метод расчета ёмкости «снизу – вверх» не только потому, что это самый известный и распространённый метод, но и потому, что данные для расчётов в данном случае получить значительно проще, чем в двух других случаях.  


Формула  расчёта ПЕР  выглядит следующим образом:

Емкость рынка за период N (тыс.руб) = Численность целевой аудитории рынка (в тыс. чел.) * норма потребления товара за период N (в шт.) * средняя стоимость 1 единицы продукции на рынке (в руб.)


Мы исходили из того, что потенциальная емкость регионального рынка ОргПТ  –  это размер рынка, основанный на максимальном уровне развития спроса на ОргПТ среди потребителей, т.е., что  к 2020 году культура потребления ОргПТ достигнет своего максимума, когда «…  потребители максимально часто потребляют продукт и постоянно его используют. Потенциальная емкость рынка – это максимально возможный объем рынка, который определяется из расчета, что все потенциальные потребители знают и пользуются товарной категорией» [25].


Для расчётов также использовали данные  о численности населения [20], современные нормы потребления  продуктов питания [18]  и данные госкомстата РФ о средней стоимости продуктов питания в потребительской корзине для взрослого человека в 2015 году, данные мониторинга цен на продукты в России [13], а также – экспертные оценки прогнозных данных на 2020 год. Результаты наших расчетов ПЕР ОргПТ УрФО представлены в табл. 5, а динамика роста ёмкости регионального рынка как минимум, на 22%,   –   на рис. 1.
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Рисунок  1  –  Динамика роста потенциальной ёмкости органического

 продовольствия УрФО в 2016-2020 гг., согласно авторским расчётам
Выводы: 

1. Рассмотрены некоторые теоретико-методологические и практические аспекты формирования рынка собственного производства ОргПТ в России и на Урале. Показано, что этот рынок активно формируется, о чем убедительно свидетельствуют такие факторы, как ёмкость,  границы и географическое покрытие рынка; инфраструктура,  ценообразование и т.п. 
2. Проведён расчёт потенциальной ёмкости рынка ОргПТ  на примере Уральского федерального округа  по методу расчета «снизу – вверх». Показано, что к 2020гг. ожидается рост регионального рынка, как минимум, на 22%.
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Abstract. In the article it was discussed some aspects of the organic food products market development. It is revealed that the consumer market for organic food products in Russia and in the Ural region, in particular, is represented by two main groups of products: a) products manufactured and b) purchased abroad. It is shown that in the context of the internal crisis and the current foreign policy realities relevant self-provision of food, including organic products.


It is established that a national market for organic food products formed (include capacity, boundaries, and geographic coverage of the market; infrastructure, pricing, etc.) and is under active development. It is considered the market conditions on the example of Ural Federal district as a whole and Sverdlovsk region in particular. The forecast of the market potential capacity of the Ural Federal district according to the method of calculation "bottom – up", showing the growth of the regional market, at least 22% by 2020.
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